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Inledning

Gardsdemonstrationer har organiserats i minst tva
arhundraden. Ursprungligen var det ett satt att
presentera nya uppfinningar for lantbrukare, men p3
senare tid har det ocksd blivit ett sdtt att utbyta
erfarenheter lantbrukare emellan och att stddjs
kunskapssamarbete mellan lantbrukare och andra
aktorer. Lantbrukare 6ppnar i allt hogre grad upp sina
gardar  for  samarbete med  kollegor  och
allmanheten som en del av olika affdrsutvecklings-
trategier.

Demonstrationsaktiviteter kan vara allt
fran en-dagsevenemang till flerariga
radgivare  och

"pilotgardar”  dar lantbrukare,

intressenter mots med jdmna mellanrum for att

diskutera jordbruksproduktion pad plats, samt
permanenta “pilotgdrdar” dar forskarna testar och
demonstrerar tekniker och

Gardsdemonstrationer kan alltsd utféras pd en mangd

innovativa metoder.
olika satt och enligt olika strategier, planeras med olika
mal i dtanke och initieras och organiseras av en rad olika
aktorer. Eftersom mangfalden &r sa stor finns det inget
universellt  tillvdgagangssdtt  for  en lyckad
gardsdemonstration.
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Den har handboken ger en dversikt dver de viktigaste
faktorerna att Gvervaga nar det géller att forbereda, ge-
nomfdra och utvdrdera gardsdemonstrationer. Har fore-
sl3s sex enkla steq att f6lja ndr man utformar en gardsde-
monstration: frdn en tydlig definition av malen till en bra
utvardering och uppféljning. | handboken finns konkreta
tips och rad samt specifika verktyg som hjalper dig nar du
utformar ditt evenemang.

\

En onlineversion finns tillgdnglig pa:
https://farmdemo.eu

Den har handboken ar ett resultat av ett ndra samarbete mellan
tre gardsdemonstrationsprojekt som fick bidrag fran EU:s
Horizon 2020-program fér forskning och innovation inom
ramen for bidragsavtalen nr 727388 (PLAID), nr 728061
(Agridemo-F2F) och nr 772705 (NEFERTITI).



UTFORMA DIN GARDSDEMONSTRATION

| SEXSTEG

1
Demonstrationens mal
och malgrupper

O Faststall tydliga mal
O Valj uten malgrupp i linje med malen
O Bjud in andra aktérer for att 5ka och sprida

intresset

2
Val av
Demonstrationsgard

/@

QO Valjen vérdgard i linje med mélen
O Vilj en trovardig och innovativ lantbrukare som vérd

O V3l en gard pa en plats dit manga kan ta sig

-11-
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3

Uppldgg av
demonstrationen

Sammansatt en val balanserad organisationsgrupp i
linje med malen
Planera in tillrackligt med tid for interaktion och
natverkande mellan deltagarna
Overvag vilka aspekter du ska prioritera nér du véljer
[dmplig tidpunkt for demonstrationen
Kompensera vardlantbrukarna

-13-



4
Marknadsforing

O Ange dina huvudbudskap i linje med malen
O Anpassa spraket efter malgruppen

O Skapa en tydlig och tilltalande inbjudan

QO Anvind flera kommunikationskanaler

-17-

5
Pedagogiska
metoder

O Relatera utbildningsmaterialet till praktiskt
lantbruksarbete

O Engagera deltagarna i ett aktivt kunskapsutbyte
O Anvind olika pedagogiska metoder
QO Dela upp stérre grupper i mindre

-20 -
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6
Utvardering
och uppfoljning

O Utvardera huruvida malen har uppfyllts

O Anviand och implementera resultaten av din
utvardering

O Organisera uppféljningsaktiviteter for deltagare och
icke-deltagare

-25-
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1

Gardsdemonstra-
tionens mal och
malgrupper

“Vad vill du uppna med

demonstrationen?”

For alla slags demonstrationsevenemang &r det viktigt
att faststdlla tydliga mal och huvudbudskap i god tid.
De kommer sedan paverka alla andra beslut som du
fattar under forberedelserna och genomférandet av
demonstrationsevenemanget sasom uppldgget, vilka
aktérerna som ska delta och utvdrderingen av dess
effektivitet.

Borja med att fundera pa "varfor” (varfor gor vi den har
demonstrationen?) och sedan “vad” (vad vill vi visa?).
Efter demonstrationsmalet foljer fragor som "for

vem (gdrdsdemonstrationens  malgrupp) och
"hur” (uppldgget och de pedagogiska metoderna).



VARFOR VILL DU ORGANISERA DEMONSTRATIONSEVENEMANGET?

Detta specificerar motivet bakom eller behovet av demonstrationen.

Mgjliga mal:

@ * Kunskapssamarbete. Ett mal kan vara att skapa (ny) * Skapa medvetenhet. Demonstrationer kan Goka

N

Demonstrationsevenemang kan fungera
som motesplats for deltagare.

TIPS

Ta hansyn till regionala utmaningar inom
jordbruket for att locka lantbrukare och
oka resultatet.

kunskap genom att dra nytta av den gemensamma
erfarenheten och kunskapen hos deltagarna vid
gadrdsdemonstrationen.

Innovationsimplementering. Demonstrationer bidrar
till 6verféring av nya mojligheter, nyheter eller
prak-tiska erfarenheter som sedan kan anvadndas
direkt pa gardar. Dessa innovationer kan komma fran
forskning, affdrsverksamhet (i anknytning till
produktférsaljning) eller fran "pionjarlantbrukare”
som kan ge andra lantbrukare sjlvfortroendet att
fatta vélgrundade beslut sa att man vagar testa
nya metoder eller innovationerna pa sin  egen
gard.

Problemlésning. Demonstrationer dr en anvandbar
plattform for att l8nka radgivningstjdnster till
lantbrukarnas behov. Man kan demonstrera lOs-
ningar pa lantbrukares problem, till exempel hur man
minskar arbetskraften eller hur man odlar grédor i ett
fordndrande klimat. Man kan dven testa och validera
ny forskning och innovationer under lokala
forhallanden och anpassa nya l6sningar efter
lantbrukarnas behov.

Utbildning. Gardsdemonstrationer kan fungerar
som en plattform for kompetensforstarkning och
kapacitetsutveckling, vilka gdr det mojligt att
implementera innovativa metoder pa garden.

FARMDEMO - Demo Design Guide | 8 ‘

medvetenheten om  viktiga  samhaéllsfragor.
Hallbarhetsfragor vavs ofta in bland andra mer
praktiska d@mnen for att skapa medvetenhet om
storre samhallsfragor hos deltagarna.

Nétverkande. Gardsdemonstrationer kan fungera
som kreativa métesplats for deltagare. Regelbundna
(t.ex. arliga) gdrdsdemonstrationer anvandas for att
samla alla personer som deltar i ett natverk eller
ett projekt. Dessa evenemang kan bidra till att
stdrka och utveckla samarbetet och framja
partnerskap foér gemensamma problemlésningar,
bade pa ett nationellt och ett internationellt plan.
Den sociala aspekten av ndtverkande, att fa chansen
att tréffa andra lantbrukare, ar &ven mycket
attraktivt for vissa deltagare.

Forskningsimplementering. Gardsdemonstrationer
kan fungera som en plattform for att omvandla
resultat fran tilldmpad forskning till praktiska
lantbruksmetoder. Innovationer och metoder kan
da testas, jdmforas eller valideras under "verkliga”
gardsforhallanden.

Policyimplementering. Gardsdemonstrationer ger
en mojlighet att informera lantbrukare om nya
lagar och nya regler. Man kan da ocksa ocksa
visa hur de kan implementeras i praktiken pa
garden.



VAD VILL DU DEMONSTRERA?

Vad man vill visa kan se valdigt olika ut. Det kan t.ex.
vara en demonstration av en produkt, en maskin, en
process, forvaltning eller hur en lyckad marknadsforing
kan se ut.

Vad man viljer att visa paverkar uppldgget och
vilka malgrupper som kan nds. Det ar skillnad om det
gdller en innovation som lantbrukarna inte alls kdnner
till och fér vilken det inte finns nagra exempel eller
om det ar en utbredd metod som anvénds av fa men
som skulle kunna optimeras och finslipas och
utnyttjas av fler.

Ofta ligger en gardsdemonstrations styrka i dess
enkelhet. Det &r darfor en god idé att begransa antalet
dmnen som tas upp under ett evenemang. Om du vill ta
upp flera @mnen kan du dvervaga att anordna en serie
av gardsdemonstrationer, eller se till att det finns
tillrackligt med tid for varje enskilt amne.

Valet av 38mne kan gdras av organi-
satdrerna, av representanter for lantbrukarna
eller av projektet som demonstrationen ingari,
eller utifran medverkan av lantbrukare. Det
kan ocksa ske utifran deltagares 6nskemal
utifrén tidigare gardsdemonstrationer som
deltar i en serie av evenemang. Oavsett vem
som valjer dmne &r det nddvandigt att
grundligt 6vervdaga och diskutera detta for
att kunna valja ett intressant, inspirerande
och relevant 3mne.
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En serie demonstrationer eller en enstaka
demonstration

Ett viktigt val nar du bestammer dig fér huren
gardsdemonstration ska [&ggas upp beror pa
omdetar en enstaka demonstration, en
serie om samma amne eller ett dterkom-
mande evenemang, kanske i ett ndtverk, som
organiseras av samma organisatorer.

Demonstrationsserier anses ibland vara mer
effektiva pa grund av féljande:

o Deltagarnaldrkanna och litar p3 varandra
(de &r mer villiga att dela information).

o Demonstrationerna kan hantera flera steg i
implementeringsprocessen (mer malinrik-
tade effekter).

e Man kan visa utvecklingen éver tiden och
sasongerna.

* Dukan na fler lantbrukare och fler typer av
intressenter.

» Demonstrationen kan forlita sig pa tidigare
demonstrationers goda anseende.

e Organiseringen och arrangemanget kan
forbattras/utvecklas.



VEM /VILKA AR DIN MALGRUPP?

Valet av malgrupp(er) beror pad vad du vill uppnd med
gardsdemonstrationen. Om du till exempel tdnker dig ett
intensivt kunskapsutbyte eller ett kunskapssamarbete i
anknytning till ett mycket specifikt 3mne kan det vara bra
att rikta sig till en liten grupp lantbrukare som "talar
samma sprak” for att sakerstdlla kvalitativa och
intensiva interaktioner. Férst ndr malgruppen &r
bestimd sd kan man vilja ritt informationskanal
for att nd dem.

Malgruppen kan specificeras utifran:

o Sektorer (t.ex. mjolkbonder, sockerbetspro-
ducenter)

« Specifika regioner (t.ex. ett specifikt omrade,
rikstack-ande eller internationellt)

« Deltagarnas erfarenhet av en specifik teknik, t.ex.
nybdrjare eller experter. Beroende pd malet kan
organisatdrerna valja att endast bjuda in erfarna
lantbrukare t.ex. for att forbattra en metod eller
innovation eller sa kan man valja bada grupperna
om man vill skapa ett utbyte. De mer erfarna
lantbrukarna inleda diskussioner under evenemanget
och uppmuntra andra att stalla fragor

e Sarskilda grupper av lantbrukare t.ex. de som vill
prova innovationer och ar beredda att
vidareutvecka dom, eller den som vill préva en
redan fardig |6sning, ungajordbrukare eller nyblivna
lantbrukare.

o Kon: se till att alla pa garden kanner sig valkomna
att delta.

Ofta, men beroende pa vad du vill uppng, r det bra att
bjuda in andra aktérer som kan bidra till
utvecklingen pa langre sikt:

* Llantbruksradgivare kan ytterligare vara med och
sprida budskapen fran en gardsdemonstrationen.
De kan sprida budskapen till de som inte deltar
och sammanféra lantbrukare som dr intresserade
av ett specifikt amne eller en innovation.

o Lantbrukspressen, kan kommunicera det som visas
till en bredare publik.

o Aktorer frdn livsmedelskedjan (t.ex. leverantorer, livs-
medelskedjan och konsumenter) kan vara andra
viktiga partner och deras narvaro kan stdrka banden
mellan producenter och marknader. De kan
dessutom bidra med data och erfarenheter fran
andra omraden.

Politiker kan berdtta om bakgrunden och orsaken
till de regelverk som styr verksamheten. En 6kad
medvetenhet om varfér de finns underlattar
reglers inférande. Politiker har ocksad majlighet att
l3ra sig mer om de praktiska problem eller hinder
som lantbrukare brottas med for att battre kunna
anpassa regelverk till den praktiska verkligheten.
Det hander att lantbrukare ar tveksamma infor att del-
ta och utbyta erfarenheter i en grupp dér representan-
ter fran myndigheter medverkar.

« Studenter och larare (t.ex. fran Lantbruksuniversitet)
kan presentera resultat frén forskning och vara delaktig i
diskussionerna. De kan ocksa hjalpa till med
provtagning och utvardering, samt vara behjalplig
med andra praktiska saker under eventet,
samtidigt som de far de lara sig mer om praktiskt

lantbruk.
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TIPS

Narvaron av bade manliga och kvinnliga
vardlantbrukare  uppmuntrar till
deltagande av bade man och kvinnor.




2

Demonstrationsgard

Demonstrationsevenemang kan hallas pa olika typer av
platser, fran privatdgda lantbruksféretag till andra
dgandeformer som exempelvis Universitet eller
forskningscentra. Det finns vissa kriterier du ska tdnka
panarduvaljeren plats for gardsdemonstrationen.

2 // Demonstrationsgard | 11



Q) “Kan lantbrukarna identifiera sig
med vardgarden?”

En demonstration kan ha storre inverkan nar vdrdgarden

bedriver sin verksamhet under samma “verkliga livssitu- o
ation” som genomsnittliga gardar. Men 3 andra sidan kan
till exempel pionjarbénder visa upp innovativa och mer TI PS
experimentella tekniker. Valet avvardplats paverkar demonstrationens
(? tillgdnglighet: Ta en titt pa den EU-omfattande forteck-
" . Py ” ningen Over demonstrationsgardar pa
Ar \/afden en bf@ /antbrukare / « Geografisk tillgdnglighet (plats, restider, FarmDemo Hub:
anses hen vara trovardig och "klok” smidig och enkel tillgéng fér malgruppen)
. . Y « Socialtillgdnglighet (faciliteter, bekvéamlig- Samarbete mellan kommersiella foretag
samtinnovatvy OCh IDdeU/(t/V? het och sdkerhet for besdkarna) och gardar kan vara till fordel da deltagar-
na far en chans att se de nyaste innovatio-
Allmanhetens uppfattning av varden spelar ocksa en roll nerna pa en “riktig” gard.
for evenemangets attraktionskraft infor de potentiella del-
tagarna. Att valja nagon som du redan kanner till eller en En lite ovanligare gard kan ge inspiration
gard som har utsetts av organisationer for flera ar, under och vacka funderingar kring nuvarande

vilka man genomfér prov pa garden, kan vara ett "sdkert” praxis.
alternativ eftersom demonstrationsevenemang ofta kraver
en hel del férberedelser avvarden. Men du bor dven funde-

ra pa attinte alltid anvdnda "de gamla vanliga” gardarna.

For att na en storre deltagargrupp kan det
vara en bra idé att organisera samma de-
monstration pa olika platser i regionen/

? landet och p3 olika typer av gardar.

?) i virdgarden lamplig for
demonstrationsevenemanget,
med tanke pd dmnet, platsen och
de planerade aktiviteterna?”

£\

Oka tillgdngligheten till mer avldgsna
vardgardar genom att organisera grupp-
transport.

Tillhandahall transportméjligheter for att
Du bdr kontrollera om vardlantbrukarens aktiviteter, me- besdka flera platser.
toder och gard sammanfaller med demonstrationens syfte
och det forvdntade antalet deltagare. Restiden kan vara
ett viktigt kriterium. Deltagarna dr emellertid villiga att
resa ldngre for demonstrationer om innovativa tekniker

som inte dr vanliga i den egna regionen.
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3

Upplagg av
demonstrationen

3 // Upplagg av demonstrationen | 13
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ORGANISATIONSTEAM

?) “Vilken typ av partner (t.ex. lantbrukare, lantbruksorganisationer,

radgivare och lantbruksfaretag) ska delta i organiseringen av
demonstrationen for att den ska bli lyckad och malen ska uppnas?”

Samarbetet mellan en mangfald av aktdrer kan vara utma-
nande pa grund av deras olika yrkesmassiga erfarenheter,
fardigheter, kunskapsbaser, prioriteringar, arbetsrutiner
och motivation. For att projektet ska lyckas ar det viktigt
attkomma dverens om mal, innehall och arbetsférdelning.

Regionens AKIS (se rutan) kan sammanhanget i vilket de-
monstrationsevenemanget organiseras. Ett bra samarbete
och befintliga ndtverk av regionala AKIS-aktdrer kan gora
det |8ttare att organisera eller skapa en strategi fér demon-
strationer, anpassa dmnet till den specifika regionen och dra
nytta av det tillgangliga sociala kapitalet och de tillgangliga
natverken for att hitta ratt profiler och kompetenser for att
organisera demonstrationen. En demonstrations framgang
ar dven ofta relaterad till hur organisationsgruppen upp-
fattas av det lokala samhallet. Det kan darfor vara bra for
organisationsgrupper att samarbeta med respekterade lo-
kala organisationer som har mycket kontakt med bénderna.

Det regionala AKIS-systemet (Agricultural
Knowledge and Innovation System) omfattar
hela systemet for kunskapsutbyte inom en regi-
ons lantbrukssektor, och definieras av hur perso-
ner och organisationer som radgivare, forskare,
politiska organisationer och jordbruksorganisa-
tioner samverkar och arbetar tillsammans.

Genom samarbete med kommersiella partner kan man
anordna mycket effektiva demonstrationer vad galler
tillhandahallandet av kunskap och information. Det ar
emellertid viktigt att man ingar tydliga avtal med kom-
mersiella foretag innan demonstrationsevenemanget
sd att lantbrukarna inte uppfattar evenemanget som ett
marknadsféringsevenemang.

Man kan undvika detta genom att involvera fler &n ett
kommersiellt foretag eller bjuda in “neutrala” parter som
icke-kommersiella radgivare eller forskare tillsammans
med det kommersiella foretaget.

9

Roller i organisationsgruppen

En tydlig definition av roller och tillrdckligt med
personal (bade vad galler expertis och antal) &ren
fordel vid demonstrationsevenemangets forbere-
delser och for dess struktur. Fyra viktiga roller som
ska tillsattas infor ett demonstrationsevenemang:

e vardlantbrukare

« demonstrator

« logistikchef/koordinator
e samordnare
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TIPS

Involvera vardlantbrukarfamiljen tidigt i
organisationen av demonstrationen.

Bjud in flera organisationer och berdtta
om dina mal for att nd malgruppen/mal-
grupperna.

Involvera tillsynsmyndigheter p3 ett férnuf-
tigt satt: ett (dmpligt satt attinvolverad dem
(t.ex. fortydligande av information/demon-
stration av efterlevnad) kan gora lantbrukar-
na mer intresserade, men ett olampligt satt
kan avskracka dem fran att dela.

En samordnare ar till hjdlp i manga fall.
Samordnaren kan hantera diskussioner
och agera som en neutral tredje part.




ETT BALANSERAT PROGRAM

Demonstrationens tidsplan dr avgdrande fér beslut om
demonstrationens innehall och vilka pedagogiska meto-
der som ska anvandas. Tiden kan variera fran en timme
tillen hel dag, eller till och med flera dagar. Kom ihag att
planera in tillrackligt med tid for diskussioner och frage-
stunder, men dven for ndtverkande och social interaktion.

Ett bra program for demonstrationsevenemanget ger till-

racklig variation. Det bor dtminstone besta av:

« valkomsthalsning/introduktion, helst tillsammans
med vardlantbrukaren

« demonstration avinnovationen (eventuellti kombina-
tion med en presentation)

« enorganiserad diskussion eller interaktiv fragestund

e enutvardering av demonstrationen som besvaras av
deltagarna

« en officiell avslutning av evenemanget med tydliga
slutsatser och budskap att ta med hem

o tid forinformella samtal, diskussioner och natverkan-
de (bjud pd mat och dryck! - se dven pedagogiska
metoder for demonstrationsevenemang)

e utvardering av feedback fran evenemanget.

TIPS

Ett valkomnande av vardlantbrukarna upp-

skattas mycket.

Ge en rundtur av garden.

VALJ EN LAMPLIG TID

Demonstrationens tidpunkt ar en viktig faktor for att sa-
kerstdlla ett hégt deltagande. Aven om det inte alltid gar
att planera detta exakt (t.ex. ndr det rdkar vara arstidens
forsta varma vecka) kan du géra en uppskattning av de
tidsperioder da lantbrukarna har mindre att géra pa gar-
den. Ta hdnsyn till tiden pa dagen (t.ex. mjélkningstider)
och/eller i veckan (t.ex. skoldagar).

Attvalja ratt tillfdlle innebér ofta en avvdgning mellan flera
aspekter. En period da det finns mycket att se pa 3krarna
ar till exempel ofta ocks3 en period da det 8r mycket att
gora pa garden.

TIPS

Valj ett fast datum fér dterkommande
demonstrationer (t.ex. sista helgen i sep-
tember eller var sjatte manad for att visa
sdsongsvariationer).

Ta hansyn till andra evenemang.
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FACILITETER OCH UTRUSTNING

Demonstrationen blir mer effektivom deltagarna kdnner
sig valkomna och val behandlade. Se till att ha l8mpliga
faciliteter, god tillgang, toaletter, parkering, en ordning-
sam miljé osv.

v

@ Audiovisuell utrustning med tydligt ljud
och tydlig bild

@ (Bio-)sdkerhetsatgarder
@ Toaletter

CHECKLISTA:

@ For att 6ka tillgdngligheten, forsok att
gora omradet tillgdngligt med rullstol

@ Satt upp vagskyltar och banderoller, och
anordna parkering

@ Ordna utrymmen med skugga eller
vind- och regnskydd betroende p3
vaderforhallandena

@ Inkludera sponsorernas logotyper och
banderoller, i forekommande fall

@& Tank pd mat och dryck!



BUDGET REGISTRERING

(’-’)”\/em ska finansiera Om du ber deltagarna att registrera sig kan du enkelt
demonstra tionse\/enemanget?” kontakta dem efterat for uppfdljning och utvardering, och

det underlattar organiseringen att veta det ungefarliga

(?)"S/(a de/tagama betala en deltagarantalet. Registreringen f('j.r demonstrationseve-
. P nemanget ska vara enkel och smidig.
deltagaravgift?

@)’ Kommer budgeten att paverka
upplagget och antalet deltagare?” TIPS

Budgeten ska tdcka alla kostnader som transportkostna-
der, organisationskostnader och marknadsféringskostna-
der. Se ocksa till att kompensera lantbrukaren for eventu-
ella vinstforluster samt for den tid de l3gger ner (inklusive
tid for forberedelser).

Registrera deltagarna fére evenemanget
for att fa reda pa vilken din malgrupp ar
och for att kunna skicka intressant material
fore evenemanget.

Tillhandahall en deltagarlista med kontakt-

Den tillgdngliga budgeten star i forhallande till finansie- information.

ringspartnerna i organisationsgruppen och kan ha en
stor inverkan pa demonstrationens upplagg och storlek.
Den kan dven definiera vissa beslut, t.ex. malgruppens
storlek, huruvida deltagarna ska betala en intréddesavgift
samtvilka demonstratdrer som ska bjudasin. Begrdnsade
resurser behdver emellertid inte paverka demonstratio-
nens effektivitet. Billigare metoder kan vara lika effektiva
som dyrare, men med billigare metoder kan man behdva
arbeta fram mer genomtankta tillvdgagangssatt under
planeringsfasen.

Vid stérre evenemang kan ytterligare hjalp (t.ex. manskli-
ga eller materiella resurser) tdckas av sponsring, mojligen
av allierade organisationer.

Budgettabell: trainingkit.farmdemo.eu/budget-table
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Marknadsforing
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Q

TYDLIG INBJUDAN SOM AR ANPASSAD
TILL MALGRUPPERNA

“Vilka personer ska fa veta att
demonstrationen ska aga rum?”

En effektiv rekrytering paverkar demonstrationens del-
tagarantal.

TIPS

Skicka inbjudan till hela familjen dar
detta ar ldmpligt.

Det ar mycket viktigt att anpassa inbjudan till malgruppen.
Se till att anpassa spraket (jargongen) till malgruppen.

Det finns nagra fragor du bor tdnka pa nédr du utformar
en inbjudan
(se https://thefloorisyours.be/en/pitchinghandson/)

Vilken &r din malgrupp?

« Varje malgrupp har en unik uppsattning férvantningar
och problem. Fokusera pa en enda malgrupp i taget
om detta 8r mojligt.

« Specificera din malgrupp i inbjudan (t.ex. endast eko-
logiska lantbrukare eller bade ekologiska och icke-eko-
logiska lantbrukare). Detta sakerstaller att du lockar
till dig lantbrukare med ett sarskilt intresse.

Vad ar ditt huvudbudskap?

Vad &r din uppmaning till handling?

« Ange tydligt att det ar en inbjudan att delta i demon-
strationsevenemanget.

« V3lj ett bra namn pa demonstrationsevenemanget
som ocksa aterspeglar huvudbudskapet.

Vilket problemet kdmpar din malgrupp med och hur

ska du l6sa det?

« Ange tydligt demonstrationens mal - det bidrar till
demonstrationens effektivitet.

« Omdu har kunniga demonstratdrer, skickliga handle-
dare eller vardlantbrukare ska du vara tydlig med det
i inbjudan eftersom de kan locka lantbrukare.

Vad kommer din malgrupp att fa ut av den?

o Specificera demonstrationens mervardet ar for
deltagarna.
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TIPS

Informera om samtliga organisatdrer pa
inbjudan.

Ange intrddesavgiften om en sadan fore-
kommer.

Gor inbjudan visuellt tilltalande och
hitta rdtt balans i hur muycket infor-
mation du tillhandahaller. Du kan an-
vdnda programvara som

och

Gor en demonstrationsevenemangsserie
mer synlig med hjalp av en fast mall. Den-
na "branding” ska dven aterspeglas in eve-
nemangets namn. Detta 6kar demonstra-
tionsevenemangets igenkdnnlighet, och
nar ni har utvecklat ett gott rykte bidrar
de dnnu mer till att locka till sig deltagare.

Skapa en tydlig och tilltalande inbjudan.
Overarbeta den inte — anvdnd inte manga
olika typsnitt. En vdlkomnande och trevlig
bild av garden/gardarna kan vara bra.



https://www.lucidpress.com/pages/examples/online-invitation-maker
https://www.lucidpress.com/pages/examples/online-invitation-maker
https://www.lucidpress.com/pages/examples/online-invitation-maker
https://spark.adobe.com/make/invitation-maker/
https://spark.adobe.com/make/invitation-maker/

ANVAND RATT
KOMMUNIKATIONSKANALER

Du kan anvanda flera kommunikationskanaler for att
locka deltagare. Inbjudningar kan spridas som flygblad,
brev, e-postmeddelanden, affischer, tidningsartiklar, radio-
eller TV-kampanjer och pa webbplatser, sociala medier
eller muntligen. For att sprida inbjudan kan du anvénda
moten, personliga kontakter, egna natverk eller e-post-
listor, andra organisationers natverk (t.ex. fackférbund
for lantbrukare och natverk av radgivare) eller prata om
dem i skolor.

TIPS

Skicka personliga inbjudningar

Anvand en stegvis kombination av kommu-
nikationskanaler.

Fundera pa vem som ska sprida inbjudan.

Gor sarskilda anstrangningar nar det galler
lantbrukare som ar svara att mobilisera!
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INTERAKTION MED DELTAGARE FORE
DEMONSTRATIONEN

Du kan redan organisera ndgon form av interaktion med

de forvantade deltagarna:

« Ytterligare information om vdrdgarden, demonstratio-
nens innehall, faltstudier ...

o Bedeltagarna attfyllairegistreringsformuldret online
(t.ex. specifika intressen).

o Bedeltagarna att forbereda nagra reflekterande fragor.

Ge lantbrukarna ytterligare incitament att komma:
« provexemplar

o kostnadsfrijordanalys

« nationellt masterskap i en jordbruksdisciplin

e matochdryck

« en forestallning

e enfest

e vinster.




5

Pedagogiska
metoder

for demonstrations-
evenemang

En mangd olika pedagogiska metoder kan anvandas

for att dverfora och utbyta kunskap och fér att utveckla

fardigheter. Det &r viktigt att inse att det inte bara finns

en metod som &r ratt, utan att metodvalet beror pa flera

faktorer, exempelvis gruppens storlek och sammansatt-
ning. Demonstrationsevenemang ska dven innehalla en

kombination av vialgenomtankta och valbalanserade

aktiviteter for att framja goda inldrningsférhallanden.
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GRUPPENS STORLEK OCH
SAMMANSATTNING

Beslutet om gruppens storlek beror pd demonstrationens
mal och har en stor inverkan pd demonstrationsevene-
mangets format.

e Mindre grupper (8-15 deltagare):
o Mer effektivt for kunskapsutbyte, reflektion och
djupare l3rande kollegor emellan.
o Enklare att hantera
e Sma stdngda grupper som méts regelbundet har
byggt upp ett fortroende, vilket eventuellt méjlig-
gor effektivare diskussioner.
« Stdrre grupper:
o Arattféredra ndr malet 3r att 6ka medvetenheten
och bred kunskapsdverfaring.
o Lockar sponsorer och féretag som levererar pro-
dukter till jordbruk.
e Behdver bra teknik for ljud och bild.

Mer homogena grupper ar ofta villigare att dela erfaren-
heter och information och de har en stérre bendgenhet
att lita pa varandra. Grupper som bestar av olika typer av
aktdrer kan 3 andra sidan vara bra ndr man vill vdcka dis-
kussion och natverka eftersom deltagarna ser pa samma
problem fran olika vinklar. Detta ar naturligtvis ocks3 en
viktigt faktor ndr man tdnker pa rekrytering.

Hur val deltagarna kdnner varandra kan ocksa ha stor
inverkan pa gruppdynamiken, och kan paverka [mplig-
heten av vissa pedagogiska metoder framfér andra. Du
behdver mer organiserade faciliteringsmetoder for att
fa igang natverkande, delning av erfarenheter och infor-
mation samt diskussionen i grupper dar deltagarna inte
kdnner varandra. En skicklig och vdnlig samordnare kan

skapa en trevlig atmosfar och miljo dar det ar lttare for
lantbrukarna att tala 6ppet och f3 igdng en bra diskussion.

TIPS

Dela upp stora grupper i flera mindre
grupper for att framja aktivt deltagande
och engagerade diskussioner.

Den har videon om djuruppfédning med l3g

stress visar hur vardlantbrukaren anvander verk-
liga lantbruksférhallanden for att forklara tekni-
ken, ist3llet for att anvanda en PPT-presentation.
https://www.youtube.com/watch?v=_vAcn

7WIOcE&feature=youtu.be
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VALJA LAMPLIGA PEDAGOGISKA
METODER

Det finns tre grundldggande principer:

1| Relatera utbildningsmaterialet till praktiskt
lantbruksarbete

2| Engagera deltagarna i ett aktivt kunskapsutbyte

3| Anvand olika pedagogiska metoder

1 | Relatera utbildningsmaterialet till praktiskt
lantbruksarbete

Var uppméarksam pa det bredare sammanhanget. Tala
om effekten av den demonstrerade metoden eller inno-
vationen pa hela garden, och diskutera dven det bredare
sammanhanget (t.ex. samhalleliga, ekonomiska och po-
litiska effekter). Genom att tillhandahalla denna ytterli-
gare information kan deltagarna fatta mer valgrundade
beslut om huruvida de ska implementera en metod eller
innovation.

Utnyttja vardgarden och vardlantbrukarens erfarenhet.
Mojligheten att bestka en annan gard ar ofta en av lant-
brukarnas framsta motiv for att delta i en demonstration,
sd det ar viktigt att ldnka demonstrationens innehall till
vardgardens faktiska forhallanden och tillhandahalla
sd manga praktiska exempel som mdgjligt. Detta inne-
bar ocksa att uppmarksamma problem, misslyckanden,
misstag eller negativa sidoeffekter i samband med en
metod. Dessa problem 3terspeglar ofta det som hindrar
lantbrukarna fran attimplementera metoden. Sa det fak-
tum att ni pratar om dem och férklarar hur de kan l&sas
kan bidra till att deltagarna implementerar metoderna
och innovationerna i storre skala.


https://www.youtube.com/watch?v=_vAcn7WlOcE&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=_vAcn7WlOcE&feature=youtu.be

2 | Engagera deltagarna i ett aktivt kunskapsutbyte

Erbjud mdjligheter for kunskapsutbyte lantbrukare
emellan. Du kan 0ka deltagandet i presentationer och
demonstrationer tillexempel genom att aktivt ge deltagar-
na en méjlighet att dela med sig av sina erfarenheter med
3horarna, genom att organisera diskussioner med ett min-
dre antal deltagare eller genom att anordna workshops
dar aktivt kunskapsutbyte stimuleras. Skapa mojligheter
till mer informellt kunskapsutbyte genom att ge lantbru-
karna tillrackligt med tid for att prata med varandrs, t.ex.
under lunch, fika eller i samband med workshops.

TIPS

GLOM INTE BORT MAT
OCH DRYCK

Frukost eller lunch, under vilken inledande
tal halls.

Mat och dryck efter den "formella delen”, s3
att deltagarna kan diskutera vad de har sett
eller gjort.

Bjud pa hemlagad mat, helst med ingredien-
ser fran vardgarden.

Bjud pa mat fran lokala leverantdrer som ar
medorganisatorer eller sponsorer.

Bjud pa forfriskningar och tilltugg som en
paus.

Erbjud ett brett utbud av upplevelser och férsék komma
pa sétt att 6verraska deltagarna. Inkludera en rad olika
aktiviteter. Exempel kan vara vandringar pa dkrarna, prak-
tiska demonstrationer som utférs aven demonstratér eller
att [3ta deltagarna utfora praktiska aktiviteter. S3dana
praktiska aktiviteter frémjar inldrningen och forstaelsen
och aven interaktionen mellan deltagarna. Genom att lag-
ga till en dverraskningseffekt i demonstrationsaktiviteter-
na ar det stdrre chans att deltagarna kommer ihdg infor-
mationen ldngre. Denna dverraskningseffekt kan skapas
pd olika satt, t.ex. med skickliga historieberattartekniker,
med en originell engagerande aktivitet for deltagarna eller
genom att avsldja en produkt/innovation under demon-
strationsevenemanget.

Bild 1. Bilder av Soil my Pants-testet, som ett exempel p3 ett 6verraskande
och enkelt test av markkvalitén. (kallor: https://cereals-blog.ahdb.org.uk/
when-i-soiled-my-undies/ (vdnster); ILVO (hdger))

>

Den har videon visar testet Soil My Pants, som
en Overraskande och enkel metod for att testa
markkvalitén baserat pa nedgrdvda bomullsun-
derklader. https://cereals-blog.ahdb.org.uk/
when-i-soiled-my-undies/
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Skapa en stimulerande och vilbekant miljé. Arrangera
moteslokalen/-utrymmet pa ett sdtt s3 att alla bekvamt
kan lyssna pd och forsta talaren/talarna och de andra
deltagare.Nagra idéer:

« Anvand mikrofoner s3 att alla deltagarna kan héra
talaren (i synnerhet nar ni 8r utomhus).

« Anvand visuellt material som alla deltagarna kan se
(dvs. anvand inte affischer med liten typsnittsstorlek
som bara syns fran den frdmre raden).

o Om ni&rinomhus: placera stolarna i en cirkel/halvcir-
kel sa att alla kan se varandra.

o Organisera en "marknad” med olika montrar/presen-
tatorer s3 att deltagarna kan ga runti mindre grupper.

o Fundera pa var ni ska halla diskussioner och tdnk p3
att lantbrukare ofta kdnner sig mer bekvdma p3 en
3ker eller i en ladugard 8n i akademiska klassrum.

« Planera in nagra roliga isbrytare i bdrjan av eve-
nemanget. Du hittar inspiration p3d internet, t.ex:
https://www.thebalancecareers.com/top-ice-bre-
akers-1918426 eller https://www.icebreakers.ws/

large-group



https://www.thebalancecareers.com/top-ice-breakers-1918426
https://www.thebalancecareers.com/top-ice-breakers-1918426
https://www.icebreakers.ws/large-group
https://www.icebreakers.ws/large-group

3 | Anvand olika pedagogiska metoder

Vélj en kombination. Man kan anvanda flera olika pe-
dagogiska metoder under demonstrationsevenemang,
t.ex. affischer, presentationer, experiment, diskussioner,
workshops osv. Dessa metoder skiljer sig at vad galler
graden av interaktion mellan demonstratérer och delta-
gare, och den grad av aktivt engagemang som kravs av
lantbrukarna. De passar dven olika inlarningsstilar. Vi vill
3terigen understryka att valet av pedagogiska metoder
beror pd dagens mal samt gruppens sammansattning
och storlek. Du hittar en dversikt ver vissa méjliga peda-
gogiska metoder har (l8nk till webbplats)

Anpassa demonstrationen till publikens olika kun-
skapsnivaer och inlarningsstilar. Forsok att f3 du en
uppfattning om deltagarnas kunskapsnivaer i forvdg om
det 8r mojligt. Om det inte 8r mdjligt bér du inleda med
grundldggande information fér eventuella nybdrjareinom
omradet. Typiska inldrningsstilar &r (https://blog.prezi.
com/the-four-different-types-of-learners-and-what-
they-mean-to-your-presentations-infographic):

o Auditiva inldrare foredrar att héra informationen. De
pratar ofta med sig sjdlva medan de studerar eller
tanker. Du kan hjalpa dem genom att f3 publiken att
upprepa huvudbudskapen hdgt, t.ex. genom att stalla
fragor till dem.

« Visuellainlarare foredrar att se information och visua-
lisera relationerna mellan idéerna, t.ex. med hjalp av
infografik, kurvor, scheman och farger.

o L&s- och skrivinlarare foredrar att l8sa eller skriva ner
information, i haften eller pa kopior.

« Kinestetiska (fysiska) inlarare foredrar att utfora prak-
tiska dvningar och experiment.

VISUELLA

« Bilder

« Diagram

« lllustrationer

AUDITIVA

« Lyssna
« Foreldsningar
« Inspelningar

KINESTETISKA LAS/SKRIV

« Ldsa materialet
« Skriva
sammanfattningar

« Uppleva
« Observation
« Aktivitet
« Experiment

Bild 2. Olika typer av inldrare och hur man tar hansyn till dem under en
demonstration. (Kalla: https://tutoringwithatwist.ca/vark-learning-styles/)
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Utnyttja lampliga pedagogiska verktyg. Pedagogiska

verktyg ar alla typer av material som anvdnds under en

demonstration for att underlatta inldrning (t.ex. kopior,
videor, interaktiva elektroniska réstningssystem) for att:

« Okainteraktionen: genom tillexempel anvandning av
rostningssystem eller interaktiva appar (t.ex https://
www.mentimeter.com; https://kahoot.com)

« visualisera innehall: t.ex. visa utrustning som anvands
pa garden, affischer med engagerande infografik
(det finns kostnadsfria program online for att skapa
infografik pa https://www.canva.com/create/info-
grahics), videor for att visa "bra” och “daliga” metoder.

« tillhandahalla stddinformation fér demonstrationse-
venemanget: t.ex. hdften med mer information om
vardgarden eller en deltagarlista. Ett exempel p3 detta
3r "Haften om gardsvandringar” som publiceras av
Teagasc (https://www.teagasc.ie/rural-economy/
organics/farm-walks)

o gedeltagarnainformation att ta med hem: t.ex. haften
med praktisk information om den demonstrerade inn-
ovationen. Detta ar sarskilt viktigt eftersom deltagarna
inte alltid har mojlighet att géra anteckningar. Ange
referenser till webbsidor pa Instagram och Facebook
om sadana finns tillgangliga.

TIPS

Fundera 6ver hur du ska distribuera ma-
terial under demonstrationsevenemang-
et. Om de distribueras under presentatio-

ner kan de distrahera deltagarna. En del
avden harinformation kan dven skickas
i forvag till deltagarna.



https://www.mentimeter.com
https://www.mentimeter.com
https://blog.prezi.com/the-four-different-types-of-learners-and-what-they-mean-to-your-presentations-infographic
https://blog.prezi.com/the-four-different-types-of-learners-and-what-they-mean-to-your-presentations-infographic
https://blog.prezi.com/the-four-different-types-of-learners-and-what-they-mean-to-your-presentations-infographic

EN PROFESSIONELLT OCH SMIDIGT
DEMONSTRATIONSEVENEMANG

Félj “regeln om tre”. Tillhandahall viktiga budskap som
upprepas under demonstrationsevenemanget och som
ocksd sammanfattas i slutet som budskap deltagarna kan
ta med sig hem. En god vana &r att komma ihag "regeln
om tre”. Enligt den har principen, som ofta anvands i re-
klamkampanjer, ar det mest effektivt att formulera just
tre huvudbudskap.

i

REGELN OM TRE
— q °\ =
= h O\ —
— O\ —
1 2 3
Bara tre Upprepa varje Tre
huvudbudskap budskap tre stodbudskap
ganger for varje
huvudbudskap

Bild 3. Anvand regeln om tre fér att férmedla dina huvudbudskap.
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Ha en bra samordnare narvarande. Ofta stimuleras
inte aktivt deltagande under demonstrationer, troligen
pa grund av att demonstratdrerna saknar formagan att
samordna. Vikten av en samordnare kan inte understrykas
nog. Hen 3r mycket viktig under hela evenemanget efter-
som hen ser till att allt flyter smidigt och aktivt engagerar
deltagarna i diskussioner och vagleder dem under hela
evenemanget.Hen kan ocksd samla in frdgor som kommer
upp under evenemanget.

Sékerstall god tidshantering. Det finns inget som 3r s3
frustrerande for deltagarna som att behdva dka hem inn-
an programmet ar avslutat eller med kanslan av att pro-
grammet fick ett abrupt slut. Utse en person som haller
tiden under evenemanget och som hjalper dig att halla
tidsplanen. Detta kan vara ndgon fran organisationen eller
det faciliteringsgruppen, eller i vissa fall (t.ex. i mindre
gruppern) till och med en deltagare.

Planera for det ovantade. Vissa ofdrutsedda omstandig-
heter kan alltid intréffa, och det &r tillradligt att fundera pd
detta i forvag och vara beredd pa det ovdntade. Exempel &r
daligt vader, for stor eller for liten grupp, ssmmansattning-
en av gruppen skiljer sig fran vad du férvantade dig (t.ex.
fa aktiva lantbrukare), problem med utrustning, problem
med faltforsok osv. Om du till exempel ser att det kommer
att bli daligt vdder kan demonstrationen skjutas upp eller
sd kan du planera inomhusaktiviteter som presentationer,
videor eller diskussioner som alternativ.



6

Utvardering och
uppfoljning
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UTVARDERA EVENEMANGETS
UPPLAGG OCH INVERKAN

Genom att utvardera evenemanget kan du férbattra or-
ganiseringen av framtida evenemang. Det ar viktigt att
koppla utvarderingen till evenemangets mal: Om malet
var ndtverkande ar det praktiskt att fokusera pa huruvi-
da deltagarna utokade sitt natverk. Om malet var inno-
vationsimplementering ska organisatérerna kontrollera
deltagarens bendgenhet att implementera den demon-
strerade innovationen.

Feedback kan samlas in om upplégget (program, platser,
lokaler, 3mnen ...) och organisationen av demon, men
dven om vad deltagare har l8rt sig och vad de anser vara
tilldmpbart pa deras egna gardar:

Pa kortare sikt:

“Vad tar besckarna med sig hem?”

« Kunskap om "varfor” (motivation, 6kad medvetenhet):
deltagarna 8r medvetna om att det finns specifika pro-
blem eller utmaningar och/eller att nya alternativ finns
tillgdngliga och kan komma att behdvas i framtiden.

« Kunskap om "vad” (demonstrationsdmnet): deltagarna
informeras om specifika nyheter (nya metoder, mate-
rial, variationer, maskiner osv.)

o Kunskap om "hur”: deltagarna kan koppla samman
den nya informationen med sitt egna arbetssatt, och
bedéma méjligheterna att implementera den pa sin
egen gard.

Pa langre sikt:
“Vad gor besckarna med det de tar
med sig hem?”

Denna inverkan ar sallan resultatet av en enda demon-
stration, och dr pa grund av tidsférdréjningen inte fullt sa
enkel att utvardera. Det tar lang stund for deltagarna att
gora faktiska forandringar i sitt arbetssatt, eftersom det
kan krava ekonomiska investeringar, nya fardigheter och
kunskaper och en justering av lantbrukarnas rutiner och
tdnkesatt. Det faktiska beslutet om férdndring paverkas
inte heller enbart av demonstrationsevenemanget, utan
av ett stort antal andra informationskallor, t.ex. publika-
tionerilantbrukspressen, uppfdljning avdemonstrations-
evenemang, workshops, nyhetsbrev och kontakter med
radgivare och andra lantbrukare.

Du kan utfora utvarderingen pa olika satt, t.ex.:

+ Informella samtal med deltagare under demonstra-
tionsevenemanget.

» Faciliterad feedback fran deltagare under demonstra-
tionsevenemanget, med hjalp av formulr eller baserat
pa diskussioner.

« Utvarderingsformular som skickas till deltagarna efter-
3t. Risken med enkater som fylls i mot slutet av dagen
3r att de ofta utfors for snabbt eftersom deltagarna vill
prata med andra eller har brattom att 3ka hem.

« Uppféljning via e-post eller telefonsamtal. Om du vill
utvardera inverkan kan du vanta nagra veckor, eller
till och med manader, innan du gér ett uppfdljande
telefonsamtal.

o Utvarderingsformuldr for demonstrationsorganisato-
rerna, som fyllsi under demonstrationsevenemanget.
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Det ar viktigt att ta till sig informationen i utvarderingarna
for att forbattra framtida gardsdemonstrationer. Nar utvar-
deringen har samlats in maste de involverade informeras
om resultaten, och forbattringar infor framtida aktiviteter
maste genomforas.

TIPS

Anvand bara nagra fa och relevanta fra-
gor. Det ar svarare att fa manniskor att fyl-
la i och gobra klart ett frageformuldr med

manga fragor.

Det r mer sannolikt att du far in feedback
under dagen an efterat via e-post.

>

Den har videon visar hur en utvardering
av demonstrationsevenemanget ingar i
programmet.
https://www.youtube.com/watch?v=
Bfkkuhb]90I&feature=youtu.be



https://www.youtube.com/watch?v=BfkkuhbJ9OI&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=BfkkuhbJ9OI&feature=youtu.be

UPPFOLJNING

"Uppféljning” avser vidareutveckling och distribution av
innehalleti demonstrationen efter evenemangets slut for
att 6ka inverkan ytterligare. Aven om uppféljningsaktivite-
ter 3ger rum efter evenemanget 3r det viktigt attinformera
deltagarna om dem under demonstrationsevenemanget.

Uppféljningsaktiviteter kan vara formella, t.ex. organise-
rade uppfdljande demonstrationsevenemang. Informell
uppféljning kan omfatta telefonkontakt mellan deltagar-
na, demonstratdren eller deltagande lantbrukare som pra-

tar med sina grannar.

MN

>

Denhdrvideonvisarfordelarnamedenplattform
for kunskapsutbyte om ekologiska arter och
den roll demonstrationsevenemang kan spela
i detta. https://www.youtube.com/watch?v=

0QMa mé6-eKl&feature=youtu.be

Goda uppféljningsaktiviteter for deltagarna omfattar
foljande:

Dela deltagarlistan med samtycke fran deltagarna (i
enlighet med den europeiska dataskyddsférordningen).

Ge vardlantbrukarens eller andra demonstratdrers
kontaktuppgifter till deltagare som drintresserade av
att 8ra sig mer eller som villimplementera en metod
pa sin gard.

Ge deltagarna informationsblad.

Skapa en onlineplattform, sociala mediegrupper (t.ex.
WhatsApp), bloggar eller fysiska natverk dar utévare
kan rapportera sina erfarenheter till andra intressera-
de lantbrukare.

Ge deltagarna ett nyhetsbrev eller skapa en webbplats
dar deltagarna informeras om ytterligare insikter och
utvecklingar i demonstrationsémnet.

Ge stdd (eventuellt i grupp) till de intresserade delta-

gare som planerar att implementera metoderna eller
innovationerna.
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Bra uppfdljningsaktiviteter for personer som inte deltog i
demonstrationsevenemanget:

Tillhandahalla en rapport eller video online fran de-
monstrationsevenemanget. Om videon &r attraktiv
kan den dven locka andra lantbrukare att delta i fram-
tida demonstrationsevenemang.

Anvanda olika mediekallor (sociala medier, bloggar,
webbsidor, skriftlig press, radio osv.) for att rapportera
om evenemanget.

Slappa pressartiklar till lantbrukare i lantbrukspressen
och tillhandahalla broschyrer som kan distribueras
mellan lantbrukare och radgivare. Det ar tillradligt
attbjudain journalister till evenemanget och 8gna en
sarskild session at dem for att se till att de sprider ratt
budskapisinainslag, artiklar eller reportage.

For ldngre provperioder pa vardgarden kan proven
goras tillgdngliga for allmanheten s3 att lokala lant-
brukare kan komma och se hur processen fortskrider
utan demonstrationsevenemangen.


https://www.youtube.com/watch?v=oQMa_m6-eKI&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=oQMa_m6-eKI&feature=youtu.be

Overview of various learning methods. More information also to be found on trainingkit.farmdemo.eu ‘

METOD ANVANDBAR | SYFTE ATT/ PUNKTER ATT OVERVAGA/ EXEMPEL PA GOD PRAXIS
UNDER DEMONSTRATIONEN FORUTSATTNINGAR
Webbkonferens ® For att n3 ett stort antal personer som inte kan delta i ¢ Overvig malgruppen noggrant. ® https://www.wiley.com/network/researchers/promoting-your-
demonstrationsevenemanget fysiskt. article/so-you-want-to-create-a-webinar-six-tips-for-success
¢ Titta pa handledningar for webbseminarier.
® S3har skapar du en webbkonferens med PowerPoint:
https://www.youtube.com/watch?v=Atzswy5VhFI
® Gratis utbildning i hur man skapar webbseminarier:
® https://webinarsthatwork.net/free-webinar
® https://www.youtube.com/watch?v=xsXe5uplL_d8
Informationspanel, ® Besokarna kan sjdlva styra sin informationsinsamling genom att Informationen som kan férmedlas till besokare &r begransad. ® https://www.youtube.com/watch?v=AwMFhyH7_5g

montrar, skyltar

sjalva (8sa all information i sin egen takt.

Om det ror sig om flera remsprovningar kan en skylt beskriva
varje behandling och ange vem som ska kontaktas for mer
information.

Skyltar och/eller affischer kan ocksa anvéndas for att dirigera
lantbrukare till demonstrationsplatsen.

Inga méjligheter till interaktion.
Gor skylten enkel, attraktiv och l3ttlast.

Maste anpassas efter de besékande lantbrukarnas visuella
laskunnighetsnivaer.

Ge végledning och forklaringar vid informationspanelerna eller
standen.

Foreldsning eller pr ion i ® For att presentera mnet och sammanhanget for en stérre grupp @ Vid teoretiska presentationer eller presentationer som kommer ® https://thefloorisyours.be/en/
klassrum och det &r enkelt att anordna pa en gard. fran ett "ovanperspektiv” riskerar man att deltagarna kdnner sig
* For att presentera tydliga slutsatser och budskap som distanserade fran dmnet och inte involverade. ® https://blog.polleverywhere.com/presentation-advice/
deltagarna kan ta med sig hem. Det kan leda till bristande engagemang och interaktion fran o https// iowal inaf Jcontent/field-day-toolkit
: ) s://www.iowalearningfarms.org/content/field-day-toolkit,
o Fér attvisa bilder/videor nar det inte & majligt att ge en lantbrukarnas sida. Kan konkurrera med demonstrationen X 3%_31 9 9 Y
livepresentation. utomhus (om den &r en del av ett stdrre evenemang). -
® Gor kopplingar till det praktiska arbetet och vérdgarden ni ar pa
under presentationen.
® Hall presentationer korta (max. 20 minuter).
¢ Tank utifran malgruppens perspektiv ndr du férbereder
presentationen.
® Att 3tervinna den senaste presentationen som du gav pa en
(vetenskaplig) konferens duger inte!
Berattande ® Gor det lsttare for deltagarna att komma ihag huvudbudskapen. @ Berattaren maste vara begavad fér att kunna berdtta en levande @ https://www.youtube.com/watch?v=yhQxwnT11Tw
® Nar du har en entusiastisk anvandare eller utévare av den metod historia och bli forstadd. ) .
du vill demonstrera. e Tink noga pa var du ska placera bersttandet i demonstrationen:  © Nttpsy//www.goutube.com/watch?v=i6836M5FFBC
o Kopplar samman teori och praktik. tex. i b(jlrjan for att 6ka intresset eller i mitten for att ge ett
exempel.
® Utbytet med ut6vare som redan har implementerat en viss P
teknik eller en innovativ metod ar ofta mycket engagerande och
tankevackande.
® Anekdoter gdr det enklare att komma ihag innehall.
Fragestund ® Viktigt for tidtabellen efter en programpunkt med enkelriktad ® Uppmuntra och styra fragor sa att alla far majlighet att tala ® Exempel p3 aktiveringsfragor:

kommunikation.

For att hjalpa deltagarna att smalta den information de fatt.

(samordnarens roll).
Planera in tillrckligt med tid.

Upprepa fragor med hjélp av en mikrofon for att se till att alla
deltagarna hor dem.

Var tydlig med hur manga fragor som kan tas upp/hur lang tid ni har.
Hall svaren korta och exakta sa att ni har tid till flera fragor.

Be deltagarna att férbereda fragor i forvag.

https://www.iowalearningfarms.org/content/field-day-toolkit,
s.20-21

https://www.youtube.com/watch?v=P2lgW_SXnEQ
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METOD ANVANDBAR | SYFTE ATT/ PUNKTER ATT OVERVAGA/ EXEMPEL PA GOD PRAXIS
UNDER DEMONSTRATIONEN FORUTSATTNINGAR
Interaktiva faciliterade ® For att hjdlpa till att smélta den mottagna informationen. ® Titta ndrmare pa vdgledning om samordning. ® Exempel p3 aktiveringsfragor:

diskussioner mellan
demonstratorer och deltagare
eller bland deltagare.

Far de besokande béndernas att fundera pa hur de
demonstrerade innovationerna skulle kunna anvéndas pa den
egna garden.

Kan anvandas for att reflektera 6ver och koppla till tidigare
presentationer.

® For att fordjupa kunskap om och férstaelse av ett visst dmne.

Fungerar bra med bade sma och stora grupper.

Forbered aktiveringsfragor for gruppen i forvag.

Séttigang en diskussion genom att borja med en enkel fraga,
t.ex. en omréstning som alla kan delta i.

Be deltagarna att presentera sig sjdlva.

Deltagare som redan ar bekanta med dmnet eller innovationen
kan starta en diskussionen och uppmuntra oerfarna deltagare

att delta i den. Det kan vara intressant/nddvandigt att se till att
det finns nagra erfarna lantbrukare bland deltagarna.

God formaga att lyssna och samordna kravs fér att kunna
omformulera och sammanfatta huvudfragor.

Dela upp stora grupper i mindre.

https://www.iowalearningfarms.org/content/field-day-toolkit,
s.20-21

Aker-/gardsvandring

For att l&ra sig mer om verkliga jordbruksforhallanden och om
de jordbruksmetoder som tilldmpas.

Tiden nér deltagarna gar mellan olika stopp kan anvandas till
fragor och informella samtal mellan kollegor (se ovan).

Vissa vardar tycker inte om att deltagarna gar runt fritt pa
garden.

Kan vara otillgdngligt fér funktionshindrade eller ordrliga
deltagare, vilket innebar att de inte kan delta.

forklaringar och svar pa fragorna.

Planera in tillrdckligt med tid for forflyttning mellan de olika
punkterna.

Beakta alla hélso- och sékerhetsaspekter pa en gardsvandring/
transport (med slap), och utfér en riskbedémning fore
demonstrationsevenemanget.

Na&rvaro av vardarna under 3kervandringen for att ge vagledning,

® Transportera runt deltagarna pa ett slép nar akrar eller delar av
garden inte &r (&ttillgdngliga for funktionshindrade deltagare.

Praktiskt exempel som visas av
demonstratéren

For att illustrera utbildningsmaterialet och dmnet.

For att gora presentationen underhallande och vacka
uppmarksambhet.

Fungerar bra i kombination med en dkervandring och andra
former av presentationer.

Anvand enkla men éverraskande sétt att forklara ditt budskap.

Se till att involvera hela gruppen.

Ta hansyn till gruppens storlek: alla maste kunna se det
praktiska exemplet.

Enkla verktyg for att testa markkvaliteten: https://www.youtube.
com/watch?v=9VWMoDi)Dm4&feature=youtu.be

Vattentest for att pavisa jordens strukturella
stabilitet (franska); https://www.youtube.com/
watch?v=pRaN6SLUPuk&feature=youtu.be

Multi-sensoriska presentationer
for mer intensiva upplevelser.

® Gor det enklare att kommer ihag metoden och férankrar det som
l&rsin.

Fungerar bra i kombination med en dkervandring och andra
former av presentationer.

® Setill att du planerar in tillrckligt med tid.

® Inkludera upplevelsen i din presentation, t.ex. genom att fraga
om den: "Hur tycker du att det luktar?”
"Hur skulle du beskriva kdnslan av ...?"”

® Exempel:
® Vidrér och undersok marken efter det att
ograsrensningsmaskinerna har passerat.
® Lyssna tyst pa bina i en buffertzon pa en aker.
® Smaka brod som bakats med mjolet som produceras
pa garden, sa att deltagarna kan fa en uppskattning av
produktens kvalitet.

Demonstration av spadtestet for att analysera markkvalitet:
https://www.youtube.com/watch?v=f-kigHj3vbw

Demonstration av odling av baljvaxter férklarar hur
demonstratdren inkluderade erfarenhet i sin demonstration:
https://www.youtube.com/watch?v=10E_13d85-
|1&feature=youtu.be
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METOD ANVANDBAR | SYFTE ATT/ PUNKTER ATT OVERVAGA/ EXEMPEL PA GOD PRAXIS
UNDER DEMONSTRATIONEN FORUTSATTNINGAR
Ovningar som ger besékare ® Nar deltagarna far "lara genom att gora” far de sjélva en chans ® Det arinte genomforbart for varje mne, till exempel nar ® Prova skyddskldder under skadedjursbekdmpning.

praktiska erfarenheter

att komma p3 l6sningen.

Gor det enklare att kommer ihag metoden och férankrar det som
larsin.

Hjalper deltagarna att utveckla fardigheter.

licenser kravs for anvdndning av utrustning eller pa grund av
biosékerhetsatgarder.

Se till att du planerar in tillrackligt med tid i
demonstrationsevenemangets schema.

® Ta med egna sprutmaskiner for att kalibrera dem.

® Demonstration av spadtestet for att analysera markkvalit

https://www.youtube.com/watch?v=f-kigHj3vbw

Workshops

For djupgdende diskussioner och fokus pa ett specifikt dmne.

For att tilldmpa den presenterade metoden pa de egna
gardsférhallanden.

Utdata kan anvandas for dokumentation.

Kraver minst en timme i ett rum eller runt ett bord utomhus.

Kréver en samordnare som antecknar de viktigaste
diskussionspunkterna/resultaten fran en fokuserad
undersokning (t.ex. tillhandahalla mallar).

Omsorgsfullt formulerat mal for workshoppen (maste vara
genomfdrbart inom den tid som finns tillganglig) och vilket utfall
som forvantas.

Besdkare som férvantar sig ett faltbesok kanske inte &r
6ppna for en workshop med papper och penna (undvik detta
genom att informera om det i inbjudan); kan konkurrera med
demonstrationer.

Overvég vilka olika metoder deltagarna foredrar.
Gruppen maste delas in i sm3 grupper pa runt 3-7 personer.

Ta hjalp av vagledning om workshops och samordning.

® Mgjlig vdgledning om samordning av workshops:

https://www.seedsforchange.org.uk/shortfacilitatingworkshops

Middag, dryck, transport osv
som ger tillfalle till (informellt)
utbyte mellan deltagarna.

Méjlighet att tala fritt om eventuella misslyckanden eller
problem i samband med de innovativa jordbruksmetoder
som demonstreras, for att mojliggdra ett produktivt
erfarenhetsutbyte baserat pa 6msesidigt ldrande.

Under den informella delen (mat och dryck) av
demonstrationsevenemanget, eller nar deltagarna flyttar sig
mellan programpunkter.

® For att reflektera dver tidigare presentationer.

For att smalta den presenterade informationen.

Ge tillrackligt med utrymme och tid s3 att det informella utbytet
kan dga rum.

Sponsring av mat/dryck/transport

® Ager rum 8ndé om det finns tillrdckligt med tid; uppmuntra

det genom att (8mna rum i programmet for det har informella
utbytet och erbjud deltagarna mat/dryck.
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FIAIRIM/IDIEMIO DEMO PLAID

Den har handboken ar ett resultat av ett starkt samarbete mellan tre gdrdsdemonstrationsprojekt
som fick bidrag fran EU:s Horisont 2020-program for forskning och innovation inom ramen for
bidragsavtalen nr 727388 (PLAID), nr 728061 (Agridemo-F2F) och nr 772705 (NEFERTITI).

MORE TOOLS ON ‘

trainingkit.farmdemo.eu


https://trainingkit.farmdemo.eu



